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2005-2012 2012-2023 2014-2023

Game Developer Desain Ekonomi Kreatif
FreeOnlineGames.com, UAE Game Developer Asesor BEKRAF
GameNinja.com, US Multimedia Developer

Komite Ekonomi Kreatif

Jaludo, NED Web Developer Kepala Pusat Inovasi UNNES

Armorgames.com, UK Branding & Graph Designer
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Ketika anda butuh shampoo anti ketombe
Anda harus mengambil apa ?
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Atau malah gallon isi ulang?




Kenapa harus ada barang palsu?




Konsumen mudah mengidentifikasi
mana yang benar?

Pizzd Hut




Apakah Merk / Brand itu hanya soal logo?




BRAND + ING
BRAND /
POSITION + ING /

\

MINDSET KONSUMEN




- Cara mengomunikasikan brand

—> Apa yang dikatakan konsumen
ketika tidak ada anda

- Dibuat oleh produsen, disimpulkan
oleh konsumen

BRAND + ING
BRAND / PROMOS| M

Merk, tanda, symbol, / - Konsumen yang memutuskan
POSITION + ING

pembeda
- Dibentuk oleh produsen untuk
menempatkan diri di antara para
competitor
- Apa ke-khas-an yang akan dijual
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CHANEL

Kenapa anda mudah sekali menyebutkan merk
tersebut?



Apakah bias diidentifikasi ?




Apakah warna saja bisa jadi identitas yang kuat ?




Konsistensi terhadap brand 2> membentuk identitas
yang kuat




Sebuah logo tidak bisa berdiri sendiri membentuk
BRAND

=
Wooddo ETHNIC




Banyak Desainer Pemula yang menganggap
Dengan logo baru = langsung diketahui konsumen

Wooddo ‘ ETHNIC

Butuh strategi dalam branding




Strategi yang digunakan untuk menentukan langkah

Branding & positioning

What What
consumers your brand
want does best
\ Head to head
What your \\

competitor
does best



Siapa yang akan disasar oleh brand tersebut ?

“mengelompokkan sesuai dengan kesamaan, kemiripan,
serta kekerabatan dalam satu segmen”



Yang penting Merk-nya (Top of Mind)

Jika sudah pernah membeli produk, dan puas maka
akan membeli lagi = loyal (Brand Recall)

Jika pernah membeli namun ada alternatif lain =
mencoba (brand recognition)

Jika belum pernah membeli dan melihat banyak
alternatif = cari yang paling menguntungkan
(brand recognition)

Jika belum pernah membeli dan melihat banyak

alternatif - cari yang paling murah (unaware
brand)
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ORGANIC

COCONUT

SUGAR

Price minded Functional Critical Reasonable Brand Minded
Value Value Value

Masing-masing segmen memiliki desain yang berbeda




Studi Kasus Brand
numthai tea

numthal

UDY NUINH
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numthai

Dibaca: Nam + Thay

NUM: 1

Dxarrnonl dari kata dari bahasa Thal|and ang berarti Air
Y

~

dan apabila ditulis dalam bahasa thailand adalah H Na.

thai ThEilERE: )¢

Diambil dari bahasa inggris yang bermakna berkaitan dengan
Thdlland orang-orangnya. darimana mereka berasal atau bahasa mereka
dan apabila di ucapkan dalam bahasa inggris tertulis Thai atau Thay

Its Tea Time

')

AU

Tagline berupa kata Its Tea Time , Diartikan
dari bahasa Inggris yang apabila diartikan ke
bahasa indonesia yaitu Saatnya Minum Teh . Tagline
memiliki misi yang sederhana, yaitu menjelaskan bahwa
numthai adalah produk teh. dan diharapkan apabila konsumen
ingat kata teh, maka Numthai adalah tempat yang tepat
untuk dituju untuk minum teh.



Logetype
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Belakang Depan
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M ariginal tumb hes

alat CARMANG, S Tans
MUALTHA LAMR DA
AN AN Baasa Y

TUMBLER
GIVEA
“WAY!
i
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Nama :Perkenalan Nama : Perkenalan

Menu Baru Tumbler Nama : Giveaway Tumbler




numthai.tea Message

437 posts 2,120 followers

Numthai Thaitea
"Quality Thaitea" = Since 2017
/namthay/ is a project by @krafstudio

Based in Atlas City SMG
www.kraf-studio.id/numthai

Foilowed by andiecrev, niend_anindya, suryaafeby + 30 more

numthai.tea
Numthal Thaitea = Followed by andiecrev +.,

numthai.sragen
THAITEA SRAGEN START FROM 5K!

numthai.ngaliyan
Numthal Tea Ngaliyan = Followed by aw_lin...

numthaiteaklaten
Numthai Klaten

numthai.ungaran
NumthaiUng

numthai.kudus
Numthai Kudus

453 following

Kemitraan: +(62) 8564 0303 460 (WA) no call / dm

mmalm wih
hadir kembali.

New

- Year Sale:

Selamal Han

Pahlawan
Nasional
Aumihal
il (o)
happy =
islamic new
= year *
:‘-I::Jééi::‘ 1 M Lhba 0 *
Dirgahayu
Republik

Indonesia
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numthali

THARIPEAL Taal THA

Adaptasi ketika ada serangan dari Teh murah



Branding itu langkah yang komprehensif
Adaptasi Keputusan
P Bisnhis
Diwujudkan melalui desain

Riset Strategi




Terimakasih

Dr. Wandah Wibawanto, M.Ds

www.wandah.org




